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\/\/ ramach projektu ,,Partnerstwa Kreatywne w Polsce” przeprowadziliSmy rozpoznanie dotyczace funkcjonowanie i znajomosci
tego zjawiska w naszym kraju. Badanie taczace studia literaturowe i przeglad dostepnych materiatow, indywidualne wywiady
pogtebione i ankiety pisemne oraz studia przypadkow wspotpracy pomiedzy réznorodnymi podmiotami wpisujacej sie w przyjeta
definicje Partnerstw Kreatywnych stanowito materiat wyjsciowy dla stworzenia rekomendacji dotyczacych ich rozwoju. Opracowany
na tej podstawie raport koncowy sktada sie z 2 czesci. Pierwsza zawiera rozpoznanie istoty i specyfiki zjawiska, oparte na dostepnych
dokumentach i raportach miedzynarodowych. W tej czesci rozwazamy rowniez réznorodne definicje Partnerstw Kreatywnych oraz
prezentujemy typologie, pochodzaca z ekspertyzy ,Znaczenie kompetencji kulturowych dla budowania kreatywnosci i kapitatu
intelektualnego Europy” przygotowanej przez Dorote Ilczuk i Kazimierza Krzysztofka na zlecenie Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Nastepnie opisujemy przyktady tego rodzaju wspotpracy funkcjonujace zagranica. Czes¢ druga odnosi sie do sytuacji
w Polsce. Rozwazania na temat mozliwosci funkcjonowania zjawiska w kraju rozpoczynamy od prezentacji opinii respondentow
przeprowadzonych w ramach projektu wywiadow i ankiet. W dalszej kolejnosci opisujemy przyktady krajowych inicjatyw
o charakterze Partnerstw Kreatywnych. Raport konczymy wnioskami wynikajacymi z przeprowadzonego rozpoznania wraz

z rekomendacjami.

Partnerstwa Kreatywne rozumiane sa jako zawierane pomiedzy sektorem kultury i sektorem kreatywnym a innymi sektorami

gospodarki, sektorem publicznym czy podmiotami dziatajacymi w obszarze edukacji, szkolen etc. Ich celem jest wytwarzanie

innowacyjnych tresci oraz transfer zdolnosci kreatywnych z kultury do innych dziedzin gospodarki i zycia spotecznego.
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Prezentowany raport ma na celu popularyzacje wspotpracy na zasadach Partnerstw Kreatywnych, jako innowacyjnego narzedzia
wspomagajacego tworzenie konkurencyjnej gospodarki oraz nowoczesnej polityki kulturalnej. Wspotczesnie mamy do czynienia
Zz nowym typem gospodarki opartym na wiedzy, gdzie coraz wigksza role odgrywa kapitat intelektualny. Wzrasta rozumienie znaczenia
kultury, jako czynnika pobudzajacego kreatywnos¢, ktéra jest podstawowym zrodtem innowacji. O konkurencyjnosci na globalnym
rynku coraz czesciej decyduje, bowiem, nie kapitat ekonomiczny, ale mozliwos¢ generowania i wdrazania nowatorskich rozwiazan.
Zjawisko Partnerstw Kreatywnych ma niezwykle istotne znaczenie jako, po pierwsze, element budowania kapitatu intelektualnego UE,
po drugie narzedzie wzmacniania kapitatu spotecznego, w tym rownoprawnych relacji pomiedzy przedstawicielami réznorodnych
Srodowisk. Takie rozwiazanie moze w znaczacy sposob przyczynic sie do zmiany $wiadomosciowej jednostek uczestniczacych w takich
projektach i, w dalszej perspektywie, rozwoju spotecznosci lokalnych, poszczegdlnych panstw cztonkowskich i catej unii. Potencjat
Partnerstw Kreatywnych zostat juz zidentyfikowany w wiekszosci panstw Unii Europejskiej i jest z powodzeniem wykorzystywany

w celu podnoszenia konkurencyjnosci ich gospodarek.

Przeprowadzone w ramach badania wywiady i ankiety wykazaty staba rozpoznawalnos¢ zjawiska w Polsce. Jednak po zapoznaniu sie
z terminem nasi rozméwcy wykazali duze zainteresowanie tym rodzajem wspotpracy, co moze przyczynic sie do rozpowszechnienia
idei w przysztosci i Swiadomego angazowania sie w Partnerstwa Kreatywne. Bedzie to wymagato przezwyciezenia wielu barier,
zarowno mentalnych, jaki i formalno-prawnych. Prezentowane w raporcie polskie przyktady dziatan o charakterze Partnerstw
Kreatywnych udowadniaja, ze taka formuta wspotpracy jest mozliwa do realizacji w obecnych warunkach. Warto jednak podkreslic, ze
wszystkie prezentowane przez nas inicjatywy sa Partnerstwami Kreatywnymi niejako bezwiednie - przede wszystkim dlatego, ze

zjawisko to nie zostato dotychczas odpowiednio wypromowane.

Na podstawie wynikow badania zostat opracowany zestaw rekomendacji dla rozwoju Partnerstw Kreatywnych w Polsce. Kluczowe jest
zrozumienie znaczenia roli kultury w wyzwalaniu kreatywnosci, ktora jest podstawa dla budowania gospodarki opartej na wiedzy.
Rozpowszechnianiu takiego podejscia sprzyja uwzglednianie kultury i sztuki w programach edukacyjnych, jako elementow

niezbednego do rozwijania i stymulowania kreatywnosci jednostek. Popularyzacji Partnerstw Kreatywnych w Polsce stuzytoby rowniez



zintensyfikowanie wymiany przyktadow dobrych praktyk w tej dziedzinie oraz opracowanie strategii komunikacyjnej dotyczacej
mozliwosci nawiazywania tego rodzaju wspotpracy. Konieczne moze sie rowniez okazac stworzenie ram prawnych okreslajacych zasady

funkcjonowania i podstawy systemu finansowania Partnerstw Kreatywnych.

Partnerstwa Kreatywne, jak wiekszos¢ zjawisk zwiazanych z kultura, wymykaja sie z jasno okreslonych ram definicyjnych.
Przyktadowo, Tillt Europe odnosi sie wytacznie do interwencji artystycznych w srodowisku pracy, podczas gdy IFACCA za Partnerstwa
Kreatywne uznaje wszystkie dziatania na styku sektora kultury/kreatywnego i innych sektorow, ktadac duzy nacisk na tzw. sztuke dla
zmiany spotecznej. Nawet zastosowana przez nas typologia, taczaca rozne rodzaje i poziomy tego rodzaju relacji z pewnoscig nie
wyczerpuje catego wachlarza mozliwosci. Wydaje sie, ze jedyne niezbedne kryteria do odroznienia Partnerstw Kreatywnych od innych
rodzajow wspotpracy to: rownos¢ podmiotow (partnerstwo) i transfer komponentu kulturowego do innych obszaréw zycia spoteczno-

gospodarczego.

Promowanie, wspieranie i stymulowanie Partnerstw Kreatywnych jest jednym z elementow polityki proinnowacyjnej. ‘

Wspieranie inicjatyw sprzyjajacych rozwojowi miedzysektorowej wspotpracy opartej na kulturze jest wskazane ze wzgledu

na charakter wspotczesnej gospodarki, gdzie kapitat intelektualny oraz dostep do informacji i wiedzy odgrywa kluczowa role.

Partnerstwa Kreatywne, poprzez swoj interdyscyplinarny charakter, stanowig niewyczerpane zrédto kreatywnosci i innowacyjnosci.
W obszarze edukacji, poprzez uwalnianie kreatywnej energii, pobudzanie wyobrazni i uczenie nieszablonowego myslenia pomagaja
ksztattowa¢ nowe generacje Europejczykow, budowac kreatywne spoteczenstwo obywatelskie, spoteczenstwo oparte na wiedzy.
Z kolei Partnerstwa Kreatywne nawigzywane z biznesem stuza pobudzaniu kreatywnosci, zaréwno na poziomie zarzadzania jak i wsrod
samych pracownikow. Wspieraja rozwdj kompetencji kulturowych zaréwno o orientacji poznawczej jak i instrumentalnej oraz
wptywaja pozytywnie na samoocene. Jednym z najwazniejszych efektow wspotpracy w ramach Partnerstw Kreatywnych jest nabycie

umiejetnosci specyficznego rodzaju myslenia, bliskiego procesowi tworczemu.



Chcemy zwroci¢ uwage na fakt, iz angazowanie sie we wspoétprace w duchu Partnerstw Kreatywnych powinno by¢ przemyslang droga,
wyborem jednej z mozliwosci, ale nie obowiazkiem. Warunkiem powinno by¢ podmiotowe traktowanie sektora kultury i sektora
kreatywnego jako nosnikow uniwersalnych humanistycznych wartosci, na ktorych opiera sie spoteczenstwo europejskie a nie narzedzi
do osiagniecia celow spotecznych i gospodarczych.

Zapraszamy do lektury raportu ,,Partnerstwa Kreatywne w Polsce”, dostepnego w petnej wersji na stronie Fundacji Pro Cultura.
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